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1- APRESENTAGAO

O Sicoob Imob.vc tem um papel importante na promogao do desenvolvimento
econdmico e social por meio do patrocinio a projetos de relevancia. Ao apoiar
iniciativas que alinham com sua missao, visao e valores, a instituicdo nao so6 valoriza
sua imagem institucional, mas também fortalece sua reputagéo entre associados e 0
publico em geral. Isso ajuda a criar uma consciéncia coletiva sobre a importancia da
cooperativismo.

A Politica de Patrocinio do Sicoob Imob.vc € um documento fundamental que
orienta suas acdes nesse ambito. Ela expressa a visdo da cooperativa sobre a
importancia do patrocinio como uma ferramenta estratégica de marketing. Com
diretrizes claras, a politica busca ativar e fortalecer a marca, além de gerar novos
negocios e promover relacionamentos com publicos estratégicos.

Ao adotar essa abordagem, a Cooperativa ndo apenas apoia projetos
relevantes, mas também alinha suas a¢des aos objetivos de negdcio e a construgao
de uma imagem institucional solida. Essa estratégia contribui para aumentar a
visibilidade da marca, reforgar sua presengca no mercado e engajar os associados,
evidenciando seu compromisso com o desenvolvimento econbmico e social da
comunidade.

A Politica de Patrocinio do Sicoob Imob.vc detalha as diferentes modalidades
de concessio de patrocinio e orienta tanto a Cooperativa quanto as empresas e
instituicées interessadas em apresentar projetos.

Essas orientagcbes incluem critérios para a selegdao de projetos, areas
prioritarias de atuacdo e os processos de solicitagdo e avaliagcdo. Com isso, a
politica visa garantir que os projetos apoiados estejam alinhados com os valores e
objetivos da Cooperativa, promovendo um impacto positivo na comunidade e
fortalecendo a imagem institucional. Essa abordagem estruturada assegura que os
recursos sejam utilizados de forma eficiente e transparente, beneficiando tanto os
associados quanto a sociedade em geral.

A Politica de Patrocinio do Sicoob Imob.vc é aplicavel a todos os publicos de
relacionamento da Cooperativa, incluindo tanto pessoas fisicas quanto juridicas que

desejam solicitar apoio para a realizagao de agdes ou projetos.
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O Sicoob Imob.vc entende que a concessao de patrocinio € uma ferramenta
valiosa para fortalecer relacionamentos ja estabelecidos e construir novos. Ao apoiar
projetos e acdes, a cooperativa ndo apenas atrai publicos diferenciados, mas
também intensifica o reconhecimento da marca, promovendo seus valores

fundamentais.

2 - CONCEITO DE PATROCINIO

No contexto do Sicoob Imob.vc, o patrocinio € definido como o apoio
financeiro, material e/ou institucional oferecido a projetos e iniciativas de terceiros
que visem ao desenvolvimento social e econbmico dos associados e da
comunidade. Essa pratica tem como objetivo consolidar a imagem da cooperativa e
fomentar relacionamentos com diversos publicos, incluindo cooperados, a

comunidade, formadores de opinido e o mercado imobiliario.

3 - OBJETIVOS ESTRATEGICOS

O Sicoob Imob.vc apoia, com recursos financeiros ou materiais, projetos de
terceiros, associando a sua imagem e credibilidade ao evento ou agao patrocinada,
que tragam benficios mutuos, visando:

a) Estabelecer parcerias que otimizem esfor¢os e potencializem os resultados
institucionais;

b) lIdentificar e valorizar iniciativas que promovam o desenvolvimento
econdmico, social, ambiental, educativo e cultural;

c) Agregar valor e atributos positivos a marca Sicoob Imob.vc.

4 - LINHAS DE ATUAGAO

4.1 SEGMENTOS

a) Institucional: divulgar a imagem do Sicoob Imob.vc sem focar na
especificacdo de produtos e/ou servicos. Essa abordagem promove o0 seu

posicionamento reforca a identidade, consolidando sua imagem como
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instituicdo financeira cooperativa responsavel pelo desenvolvimento de seus
cooperados, comunidades e mercado onde atua, impactando positivamente no
desenvolvimento da comunidade e relacionamento com a Cooperativa, além de

disseminar os valores do Cooperativismo;

b) Negocial: contribuir para a expansao dos negécios do Sicoob Imob.vc. Isso
inclui apoiar eventos como feiras e exposicdes, onde ha oportunidades de divulgar e
negociar produtos e servigos da instituicdo. Ao participar ativamente dessas acgdes,
o Sicoob Imob.vc nao sé amplia sua visibilidade no mercado, mas também fortalece
sua presenca entre potenciais associados e clientes, impulsionando o crescimento e
o relacionamento com publicos estratégicos. Essa abordagem conecta a
Cooperativa a oportunidades de negocios que beneficiam tanto a instituicdo quanto
a comunidade;

c) Social: apoiar projetos em que o Sicoob Imob.vc reafirma seu compromisso
com o desenvolvimento social e o bem-estar da comunidade, impactando
positivamente a vida dos cidadaos e fortalecendo a coeséao social;

d) Ambiental: promover uma cultura de respeito e cuidado com o meio
ambiente, alinhada aos valores do cooperativismo;

e) Educacional: promover a educagao no ambito da educagdo empreendedora,
cooperativista e financeira;

f) Cultural: promove o fortalecimento e desenvolvimento da arte e cultura

cooperativista, preservando a identidade nacional, fortalecendo as oportunidades de
criagao, producgao e difusdo da cultura brasileira, ampliando e garantindo o acesso
de todos aos bens culturais, e promovendo manifestagées dos diversos grupos da
cultura brasileira.

Essa Politica aplica-se a Matriz e a todos os Pontos de Atendimento do
Sicoob Imob.vc. Ela deve ser rigorosamente observada em todos os processos de
selecdo de projetos de patrocinio, sejam eles de natureza institucional ou
mercadoldgica. E fundamental que essas acdes estejam alinhadas com os principios
cooperativistas e os valores da Cooperativa, garantindo que o patrocinio ndo apenas
fortaleca a imagem da instituicdo, mas também contribua para o desenvolvimento
social e econdmico da comunidade. Essa abordagem assegura que todos os
projetos apoiados reflitam o compromisso do Sicoob Imob.vc com a responsabilidade

social e o cooperativismo.
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4.2 - RESTRIGOES A SELEGAO DE PROJETOS

Deverao ser reprovados pedidos de patrocinio que:

a) Infrinjam a legislagao brasileira vigente;

b) Sejam apresentados por proponente anteriormente beneficiado por
patrocinio que n&o tenha cumprido integralmente com as metas ou com as
contrapartidas acordadas;

c) Contrariem esta Politica de Patrocinio;

d) Estejam desalinhados com as diretrizes e estratégias do Sicoob Imob.vc;

e) Possam vincular de forma negativa a imagem do Sicoob Imob.vc;

f) Com apelo politico-partidario,

g) Traduzam preconceitos ou discriminagado de pessoas, que violem os
direitos deterceiros, exploragao de trabalho infantil, degradante ou
escravo;

h) Promovam jogos de azar ou tenham fins especulativos;

) Provoquem ou incentivem maus tratos a animais;

j) Causem ou possam vir a causar impacto socioambiental negativo;

k) Tragam riscos a integridade fisica ou a saude dos participantes;

I) Com beneficios majoritariamente individuais ao proponente, sem retorno
significativo para o Sicoob Imob.vc;

m) De estabelecimentos que por conta de suas atividades (bares, casas
noturnas e outros congéneres) possam vincular de forma negativa a
imagem do Sicoob Imob.vc;

n) De cunho essencialmente religioso, sem a divulgagdo da marca do Sicoob
Imob.vc;

0) Outras restricbes que venham a ser estabelecidas pelo Conselho de
Administracédo independente da explicagado nesta politica.

5- CRITERIOS DE APROVAGAO

O Sicoob Imob.vc podera patrocinar os projetos que atendam inicialmente aos

seguintes critérios basicos:

a) Ser solicitado por um cooperado: € fundamental que o solicitante seja
um associado da cooperativa. Exce¢des podem ser feitas para instituicbes que nao
podem se associar, mas que tenham parcerias com a Cooperativa. Em casos
excepcionais, projetos de pessoas fisicas ou juridicas que atuem no mercado
imobiliario, mas ndo sejam cooperados, poderdo ser analisados pelo Conselho de

Administragao.
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b) Prazo: os projetos devem ser entregues com antecedéncia minima de 90
dias para cooperados e 120 dias para nao cooperados. Excepcionalmente,
propostas com prazo inferior a 60 dias poderao ser consideradas, desde que nao
comprometam a analise ou execugao do projeto.

c) Inadimpléncia: o solicitante ndo pode apresentar débitos vencidos ou
prejuizo junto a esta instituicdo ou estar operando de forma ilegal perante a
legislacdo. A verificacado dessa condigao ficara a cargo do receptor do projeto;

d) Contrapartida: os proponentes devem oferecer espago para divulgagéao
da marca Sicoob Imob.vc de acordo com a finalidade institucional ou mercadoldgica;

e) Clareza de objetivos e metas: o projeto devera apresentar claramente
seus objetivos e metas, permitindo uma compreenséao precisa do impacto esperado;

f) Deferimento: o Sicoob Imob.vc tem no maximo 30 dias para dar retorno
positivo ou negativo sobre o projeto.

6 - DIRETRIZES DO PROCESSO

a) Alinhamento estratégico: a Politica de Patrocinio esta diretamente
alinhada as diretrizes tragcadas no Planejamento Estratégico da Cooperativa. Os
projetos recebidos serdo avaliados com base nas estratégias corporativas e no
cumprimento da misséo, visdo e valores. O Sicoob Imob.vc tem como missao “gerar
solucdes financeiras adequadas e sustentaveis, por meio do cooperativismo, aos
associados e as suas comunidades”. A visdo da cooperativa é “ser reconhecido
como a principal instituicao financeira propulsora do desenvolvimento econémico e
social dos associados”. E como valores: respeito, transparéncia, comprometimento,

ética, solidariedade e responsabilidade.

b) Entrega de solcitagdées: As solicitagbes de patrocinio deverdo ser
entregues a Unidade de Comunicagédo e Marketing, localizada na agéncia Matriz de
Belo Horizonte ou enviadas pelo e-mail marketing.imob@sicoob.com.br.

c) Formalizagao: A oficializacdo da acdo se dara mediante assinatura do
Termo de Patrocinio (APENDICE ), que contemplara as condicbes estabelecidas

entre o proponente e o Sicoob Imob.vc.
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d) Responsabilidades da Unidade de Comunicagao e Marketing: As
acdes de patrocinio do Sicoob Imob.vc sao atribuidas a Unidade de Comunicagao e
Marketing, que sera resposavel por:

e Acompanhar a execug¢ao das acdes de patrocinio e a correta aplicagao
dos recursos;

e Disponibilizar os arquivos contendo a marca para divulgacéo e
demais materiais que se julguem necessarios, quando disponiveis;

e Garantir o uso correto da logomarca, com a liberacdo do pagamento
do patrocinio condicionada a aprovag¢ao do uso da marca nos meios de
divulgacgao utilizados no projeto;

¢ Divulgar e manter atualizado a Politica de Patrocinio do Sicoob Imob.vc.

e) Deveres do Patrocinado:
« Encaminhamento Antecipado: o patrocinado deve enviar
antecipadamente o material de divulgacao do evento a Unidade de Comunicacgéao e
Marketing do Sicoob Imob.vc para aprovagdo do uso da marca, seguindo

rigorosamente as orientagdes do MIG — Manual de Instru¢gées Gerais da Marca;

e Envio de Meios de Divulgacgao: apdés a confeccdo, uma cépia dos
meios de divulgacdo utilizados (impressos, audio ou audiovisual) deve ser
encaminhada a Unidade de Comunicagcdo e Marketing obrigatoriamente antes da

divulgacao;

¢ Relatério de Contrapartidas: o patrocinado deve enviar para Unidade
de Marketing e Comunicagao no prazo maximo de 30 dias apds o término da acgao
patrocinada, o Relatério para comprovagcao das contrapartidas do patrocinio
(APENDICE 11). O n&o envio do mesmo implicara na exclusdo automatica de novos

patrocinios.

f) Selegao de projetos: a selegdo de um projeto ndo implica sua
aprovacao pelo valor solicitado. O Sicoob Imob.vc reserva-se o direito de decidir o
valor do aporte destinado acada projeto, conforme as contrapartidas oferecidas e
negociagao entre as partes;

g) Direito de cancelamento: o Sicoob Imob.vc tem o direito de cancelar ou
paralisar os processos de patrocinio relativos a projetos que que nao estejam em

conformidade com o Termo de Patrocinio (APENDICE ).
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7 - LIBERAGAO DO PATROCINIO

A aprovacéao do projeto e a definicdo do valor do patrocinio ficam a critério do
Conselho de Administracdo e/ou da Diretoria Executiva do Sicoob Imob.vc. Eles
poderao optar por conceder o valor total ou parcial em relacdo ao montante solicitado
pela proponente. Essa flexibilidade permite que a cooperativa avalie cada proposta de
acordo com suas diretrizes, prioridades e as contrapartidas oferecidas, garantindo um

alinhamento com seus objetivos estratégicos.

8 - CONSIDERAGOES FINAIS

A politica apresentada reflete a visdo do Sicoob Imob.vc sobre a importancia
do patrocinio, destacando que a concessao de patrocinio e as parcerias resultantes
constituem um canal vital de comunicagdo com nossos cooperados € com as
comunidades onde a cooperativa esta inserida em suas areas de atuacao.

E importante ressaltar que a Politica de Patrocinio é soberana; uma vez aprovada,
deve ser cumprida em sua totalidade.

Situagdes que nao estejam previstas nesta politica deverdo ser submetidas a analise
e deliberagdo do Conselho de Administracdo e/ou da Diretoria Executiva, garantindo
que todas as decisdes estejam alinhadas aos principios e objetivos da cooperativa.

Essa abordagem assegura que o Sicoob Imob.vc continue a atuar de forma
transparente e responsavel, promovendo o desenvolvimento social e econdmico de
suas comunidades.

ESTA POLITICA DE PATROCINIO FOI APROVADA NA REUNIAO DO CONSELHO
DE ADMINISTRAGAO DA COOPERATIVA DE CREDITO DO MERCADO IMOBILIARIO
- SICOOB IMOB.VC, EM 28/10/2024.

10
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9 - APENDICE

APENDICE | - TERMO DE PATROCINIO

Nome / Razao Social Patrocinador Cooperativa de Crédito do Mercado Imobiliario —

Sicoob Imob.vec

CNPJ: 14.913.919/0001-80
. Rua Sergipe, 1000. Savassi. BH/MG.
Endereco: 30130-174

Nome / Razao
socialpatrocinado.

CPF/CNPJ:

Endereco:

Considerando:

I. O interesse do Sicoob Imob.vc em contribuir com a sociedade, viabilizando
projetos de relevancia, valorizando sua imagem institucional e reforgcando seu
posicionamento como instituicdo financeira cooperativa propulsora do
desenvolvimento econémico e social dos associados.

II.  Que as agOGes cumpram o objetivo de consolidar e divulgar a imagem da
instituicao, fortalecer sua reputacao, conscientizar seus associados e o publico
em geral sobre a missao, visao e valores da cooperativa.

.  As agdes de patrocinio do Sicoob Imob.vc € atribuicdo da Unidade de
Comunicacao e Marketing, que se responsabilizara:

e Acompanhar a correta aplicagdo dos recursos;

e Disponibilizar os arquivos contendo a marca para divulgagao e demais
materiais que se julguem necessarios, quando disponiveis;

e Garantir o uso correto da logomarca (o pagamento do patrocinio sé
sera liberado apdés aprovacdo da marca nos meios de divulgacao

utilizados no projeto).

11
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Vem o SICOOB IMOB.VC qualificada acima, por meio do presente,
conceder ao patrocinado, apoio financeiro ou material.

Tipo de apoio Valor Patrocinado ou descri¢gao do material

A PATROCINADA em contrapartida, compromete-se a:

Encaminhar antecipadamente todo e qualquer material de divulgacéo, a
Unidade de Comunicacgao e Marketing do Sicoob Imob.vc, para aprovacaodo
uso da marca (cumprindo rigorosamente as orientagdes do MIG - Manual de
Instrucdes Gerais da Marca);

Apos a confecgdo, devera ser encaminhado a Unidade de Marketing e
Comunicagao e obrigatoriamente, antes da divulgagdo, uma copia dos meios
de divulgacao utilizados,sejam eles impressos, audio ou audiovisual,

Enviar para Unidade de Marketing e Comunicagéo no prazo maximo de 30 dias
apos o término da acgdo patrocinada, o Relatério para comprovagao das
contrapartidas do patrocinio (APENDICE II). O ndo envio do mesmo implicara
na exclusao automatica de novos patrocinios.

Nome/Razao social:
CPF/CNPJ

12
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APENDICE Il - RELATORIO PARA COMPROVAGAO DAS CONTRAPARTIDAS DO

PATROCINIO

» Nome do evento/projeto patrocinado:

» Informacdes sobre o patrocinado:

(Nome, CNPJ, etc)

» Valor total do evento/patrocinio:

» Contrapartidas:

> Informacdes gerais sobre o evento/projeto:

(Local de realizagao, data, horario, programacao)

» Numero de inscritos/publico esperado:

» Numero de participantes no evento:

» Comprovacao das contrapartidas:

Midia eletronica Quantidade Periodo de Como comprovar
de veiculagao
publicagées
Site, Instagram, Facebook, Envio do print screen da
LinkedlIn, Tik Tok, YouTube. pagina eletrbnica com a
exposi¢cao da marca
Sicoob Imob.vc
Pecas graficas Quantidade Observagoes Como comprovar
impressa
Banners, placas de Envio das fotos
sinalizacdo,totem
Folder, cartaz, pastas, Envio de 01 exemplar
crachas,certificados,
sacolas

Outros itens de contrapartida

Detalhamento

Como comprovar

Stand, divulgac¢ao video
institucional

Envio das fotos

13
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